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Wir arbeiten nicht nur an der Evolution des Sportwagens.

Sondern auch an der des Fahrens.

Die Porsche Sportfahrschule.

oy
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Neujahrsgriifie

Liebe Porsche Club Mitglieder,

zurlickblickend auf das Jahr 2005
konnen wir behaupten, dal es Porsche
wieder einmal geschafft hat, das Vor-
jahr zu tbertreffen und neue Rekorde
Zu erzielen.

Zu verdanken haben wir diesen Erfolg
vor allem der Erweiterung unserer
Produktfamilie. Vor wenigen Wochen
haben wir unserer weltweiten Handel-
sorganisation unser jlingstes Mit-
glied der Porsche Produktfamilie, den
Cayman S sowie vier neue Allrad-
modelle der Baureihe 911, vorgestellt.
Wir haben damit unser Sportwagen-
Kerngeschaft wieder gestarkt und das
Porsche Produktprogramm rundum
erneuert.

Durch seine Positionierung zwischen
der Baureihe Boxster und 911 erganzt
der Cayman S unsere Sportwagen-
palette ideal und spricht eine vollig
neue, urbane Zielgruppe an. Die Reso-
nanz auf den Cayman S war interna-
tional bisher auBerst positiv.

Aber vor allem dank des Cayenne
konnte Porsche im letzten Geschafts-

jahr 2004/2005 erneut zum elften Mal
in Folge einen Rekordabsatz erzielen.
Mit 41.884 abgesetzten Einheiten
trug der sportliche Gelandewagen
maBgeblich zu diesem Erfolg bei und
ubertraf unsere urspriinglichen Erwar-
tungen.

Aber auch die Sportwagen konnten
nach der Weiterentwicklung beider
Baureihen 911 und Boxster im ver-
gangenen Geschaftsjahr wieder deut-
lich zulegen und waren somit wieder
Garant fiir die Fortsetzung des Wachs-
tumskurses bei Porsche.

Der Absatz an Boxster Fahrzeugen
stieg im Vergleich zum Vorjahr um
38,7 % auf 18.009 Einheiten an. Beim
911 konnten insgesamt 27.826 Fahr-
zeuge abgesetzt und somit eine Stei-
gerung zum Vorjahrvon 17,4 % erzielt
werden, obwohl die neuen Allrad-
modelle noch gar nicht eingefiihrt
waren und sich auch die hochpreisi-
gen Modelle im Auslauf befanden.

Auch der Umsatz des Porsche Kon-
zerns stieg im Geschaftsjahr 2004/
2005 um 6,8 % auf 6,56 Mrd. Euro.
Dieser Wert stellt ebenfalls einen neu-
en Rekord fiir das Unternehmen dar.

Im laufenden Geschaftsjahr 2005/
2006 strebt Porsche wieder neue
Hochstwerte an. In den ersten sechs
Monaten des aktuellen Geschafts-
jahres konnte der Absatz bereits um
16,8 % auf 41.750 EH gesteigert wer-
den. Als Wachstumsmotoren erwiesen
sich einmal mehr die Sportwagen, von
denen der 911 um 20,2 % auf 14.800
Fahrzeuge und die Boxster Baureihe
einschlieBlich des Cayman Sum 155 %
auf 9.740 Fahrzeuge anstieg.

Aber nicht nur bei unseren straBen-
tauglichen Sportwagen konnte Porsche
flir Furore sorgen. Mit der Teilnahme
des ,RS Spyder” in der American Le
Mans Serie (ALMS) hat Porsche ein
neues Kapitel in seiner Rennsportge-
schichte aufgeschlagen. Bereits bei
der Premiere in Laguna Seca am 15.
Oktober vergangenen Jahres konnte
der ,RS Spyder” des Penske-Motor-
sport-Teams einen Sieg in der Proto-
typen-Klasse 2 erringen und feierte
somit einen gelungenen Einstand.
Porsche ist also zurlick im Motorsport
und stellte die Kompetenz beim
Bauvon Hochleistungsrennfahrzeugen
erneut konsequent unter Beweis!

Jedoch nicht nur die Porsche AG
konnte neue Rekorde erzielen, auch
die Porsche Clubs schafften es die
Mitgliederzahl und Anzahl der Clubs
weiter zu steigern.

Mittlerweile besteht die weltweite
Porsche Club Organisation aus 550
Clubs, deren 115.000 Mitglieder in 60
unterschiedlichen Landern zu Hause
sind. Wir freuen uns natiirlich iber
die kontinuierlich steigende Zahl von
Porsche Liebhabern, die sich unserer
Marke verschrieben haben und die in
steigender Zahl an den oft mittlerweile
sehr groBen Veranstaltungen teilneh-
men.

Ich habe selbst an einer Reihe dieser
Events teilgenommen und war vom
Engagement der Organisatoren, der
professionellen Durchfiihrung und
natirlich von den wunderbaren Fahr-
zeugen der Porsche Club Mitglieder
begeistert.

Dieser unermidliche Einsatz der
weltweiten Club Organisation verdient
einen ganz speziellen Dank!
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Besonders in Erinnerung habe ich
natiirlich das 50. Jubilaum des
,Porsche Club of America“ und die USA
Parade in Hershey, Pennsylvania. Aus
AnlaB dieses besonderen Ereignisses
haben wir in Hershey bislang einmalig
das Sondermodell ,911 Club Coupe”
in einer limitierten Sonderauflage von
nur 50 Einheiten vorgestellt.

Ein weiterer Hohepunkt des vergange-
nen Jahres war zweifelsohne der
F.A. Porsche Cup in Zell am See, an
dem auch Mitglieder der Familie
Porsche, unter anderem auch Prof. F.
A. Porsche, teilnahmen.

Nicht vergessen mochte ich die
Porsche Parade in Siidafrika, die rund
110 Fahrzeuge aufbot und bei der die
neuen Carrera 4 Allradmodelle erst-
mals exklusiv den Club-Mitgliedern
vorgestellt wurden.

Wir konnen also mit Fug und Recht
behaupten, daB wirim Jahr 2005 einen
noch engeren SchulterschluB mit
den Porsche Clubs geschafft haben
und somit die weltweite Porsche Fan-
gemeine weiter vergréBern konnten.

Abgesehen von quantitativem Umsatz-
und Absatzwachstum, steigenden
Mitgliederzahlen unserer Clubs und
den zahlreichen Veranstaltungen war
Porsche auch qualitativ im Jahr 2005
auBerordentlich erfolgreich:

e Wir verfiigen aktuell iber die jlingste
Produktpalette in der Geschichte
von Porsche. Mit der Einfiihrung
der neuen Carrera 4 Coupé- und
Cabrio-Modellen haben wir die
911-Baureihe erfolgreich erweitert.
Die internationale Fachpresse ist
sich dariiber einig, daB diese
Modelle neue MaBstabe im Sport-
wagen-Segment setzen.

e Mit dem 911 Turbo, dessen erste
Pressebilder vor wenigen Tagen
erschienen, wird Porsche auch im
absoluten Top-Segment der Sport-
wagen den Abstand zur Konkurrenz
ausbauen. Der neue 911 Turbo
liberzeugt durch innovative Techno-
logie wie z.B. der Variablen Turbi-
nengeometrie (VTG), die fiir noch
mehr Leistung und Fahrdynamik
sorgt.

e Das Echo der Fachwelt auf den
Cayman S war ebenfalls einzigartig.
Auf der Internationalen Automobil-
messe in Frankfurt wahlte ihn das
Magazin ,Autoweek” sogar zum
bestem Fahrzeug. Diese Meinungen
zeigen, daB sich der Cayman S
ideal in die Produktfamilie einfiigt
und in den internationalen Markten
seinen Weg machen wird.

e Auch die Modellreihe Cayenne
haben wir um ein weiteres Modell
erganzt, den Cayenne Turbo S. Mit
einer Leistung von 521 PS stellt der
Cayenne Turbo S im Segment der
sportlichen Gelandewagen das Mal3
der Dinge dar und sprintet in nur
5,2 Sekunden von 0 auf 100 km/h
und stellt nach dem Carrera GT den
zweitstarksten, jemals fiir 6ffentliche
StraBen gebauten Porsche dar.

Mit der Ankiindigung einer Hybrid-
Variante des Cayenne bis zum Ende
der Dekade setzt sich Porsche in
Sachen Verbrauchsreduktion und
Umweltfreundlichkeit zeitgemaB
ebenfalls neue Ziele. Dieser so
genannte ,Full-Hybrid“ stellt ein
kombiniertes Antriebskonzept aus
einem Otto-Verbrennungsmotor und
einem Elektromotor dar, das
eindeutig kraftstoffsparend wirkt,
ohne Kompromisse bei der Porsche
typischen Fahrdynamik zu machen!

Neben den Produktneuheiten der bis-
herigen Baureihen haben wir durch
zwei wesentliche, strategische Ent-
scheidungen im Jahr 2005 die Zukunft
von Porsche maBgeblich beeinfluBt
und langfristig gesichert:
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e Im Juli 2005 kiindigte Porsche den
Bau der vierten Modellreihe, den
,Panamera“, an. Mit diesem vier-
sitzigen Sport-Coupé der Premium-
Klasse setzt Porsche die einge-
schlagene Wachstumsstrategie
konsequent fort. Der Name
,Panamera“ — abgeleitet vom
legendaren Langstreckenrennen
Carrera Panamericana — verspricht
ein hohes MaB an Emotionalitat,
Porsche typisches Design und
Fahrdynamik. Der Panamera soll im
Jahr 2009 auf den Markt kommen
und pro Jahr mindestens 20.000
Mal verkauft werden.

e Eine zweite, ganz wesentliche und
zugleich Uberraschende Entschei-
dung war die Beteiligung an VW,
mit einem Aktienanteil von 18,53 %.
Porsche ist jetzt groBter Einzel-
aktionar am Volkswagen Konzern
und sichert somit langfristig die
Unabhéangigkeit unseres wichtig-
sten Entwicklungspartners ab. VW
ist zudem bedeutender Lieferant
fiir rund 30 % des Porsche Absatz-
volumens und wird auch unser
Partner bei der Entwicklung des
Hybrid-Aggregats sein.

Mit den aufgefiihrten Produktent-
wicklungen sind die strategischen
StoBrichtungen von Porsche eigent-
lich klar definiert. Dennoch diirfen Sie
auch im kommenden Jahr noch mit der
einen oder anderen Uberraschung
rechnen, die Sie hoffentlich begeistern
werden.

Unter zahlreichen Auszeichnungen,
die Porsche im vergangenen Jahr
erhielt, mochte ich die Verleihung der
Image-Goldmedaille durch das in
Deutschland erscheinende ,manager-
magazin“ ganz besonders heraushe-
ben. Porsche hat diese Auszeichnung
zum vierten Mal in Folge gewonnen,
und zwar flir das Unternhmen im Land
mit der hochsten Reputation. Ein
Erfolg, der uns schon ein biBchen stolz
sein laBt. Das ist zugleich auch eine
Verpflichtung fiir die Zukunft.

Im Rahmen der weltweiten Betreuung
der Porsche Clubs haben wir uns eben-
falls ehrgeizige Ziele vorgenommen.
Im Jahr 2006 stehen namlich zahl-
reiche Highlights an:

¢ Die Porsche Europa Parade vom
29. Juni bis 2. Juli in Géteborg,
Schweden

e Der Porsche Club Japan feiert sein
20-jahriges Bestehen und verbindet
dies mit der 10. Porsche Parade in
Japan

e Vom 13. bis 16. Juli 2006 diirfen
wir dann die Prasidenten der
Porsche Clubs weltweit in Deutsch-
land begriiBen. Wir freuen uns
schon darauf!

e Vom 6. bis 11. August 2006 findet
in Portland, Oregon, die 51. Porsche
USA Parade statt.

e AuBerdem planen die weltweiten
Porsche Clubs bereits wieder eine
Vielzahl von verschiedenen Events,
die ein Wiedersehen der internatio-
nalen Porsche Familie erméglichen.

Fiir das Jahr 2006 wiinsche ich allen
Porsche Enthusiasten im Namen des
gesamten Vorstandes der Porsche AG
viel SpaB und ereignisreiche und begei-
sternde Stunden bei der vielfaltigen
Palette weltweiter Club-Ereignisse!

F

Hans Riedel
Mitglied des Vorstandes Vertrieb
und Marketing




Porsche Club News 1/06

In eigener Sache: Internet:

Um uns die Arbeit bei der Erstellung der Porsche Club News zu erleichtern,  Im Internet sind jeweils die aktuelle
mochten wir Sie bitten, daB Sie uns lhre Beitrage per E-Mail zukommen lassen.  Porsche Club News sowie archivierte
Hangen Sie lhre textlichen Beitrage als Wordfile an. Ihre Bilder speichern Sie  Ausgaben von der Nummer 1/99 an,
bitte vorzugsweise im Tiff-Format, gegebenenfalls im JPEG-Format (Mindest-  unter: www.porsche.com, abrufbar.
auflosung 300 dpi, bei einer realen GroBe von mind. 13 cm Breite, als RGB

oder CMYK). Achten Sie bitte darauf, daB keine ,Verpixelungen“ in den

Bildern auftreten und Sie die Bilder nicht als indizierte Farben (Web-Farbscala)

speichern. Wordfiles oder Powerpoint Prasentationen mit eingebetteten Bildern

konnen wir leider nicht in einer druckreifen Qualitat weiterbearbeiten.

Ihre Redaktion

lhr Team in der Porsche Clubbetreuung:

Anne Philipp Tel.: +49 (0)711 911-7 83 97 E-Mail: Anne.Philipp@porsche.de
Mathias Menner Tel.: +49 (0)711 911-7 83 07 E-Mail: Mathias.Menner@porsche.de
Fax: +49 (0)711 911-7 89 89 E-Mail: porsche.club@porsche.de

Redaktion: Fotonachweise: RedaktionsschiuBB
Anne Philipp, Clubbetreuung Verfasser der Beitrage . -
Porsche AG fiir die

Layout und Gestaltung:
massen[ware], Biiro fiir Gestaltung,

Stuttgart

Dr. Ing. h.c. F. Porsche PC News 2/2006 ist der 17.03.2006
Druck: Aktiengesellschaft PC News 3/2006 ist der 22.05.2006
Druckerei Goss GmbH Porschestr. 15-19

D-71634 Ludwigsburg
Erscheinungsweise: Germany

5 mal im Jahr www.porsche.com
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Hier erfahren Sie mehr — Porsche Online: Telefon/Fax 01805 - 356 911 (EUR 0,12/min) oder www.porsche.de.

lhr Porsche hat Sie sicher durch den Winter gebracht?
Gonnen Sie ihm jetzt eine Friihjahrskur.

Porsche Friihjahrs-Check
Porsche Service

Der Porsche Friihjahrs-Check macht Ihr Fahrzeug nach einem harten Winter
wieder fit. Anhand speziell definierter Checklisten und mit hoher Sorgfalt
bereiten wir es perfekt auf den Friihling vor. Zum Beispiel mit der Montage

der Sommerrader oder der Lagerung des Hardtops.




1. Neues von der Porsche AG

Porsche Werksbesuche

Zum Service der Porsche Clubbetreu-
ung gehoren seit langer Zeit spezielle
Werksbesuche fiir die Clubs. Doch das
Angebot ist begrenzt, und die Termine
sind deshalb sehr schnell ausgebucht.
Allerdings besteht auch fiir jeden Ein-
zelnen die Moglichkeit zu einer kosten-
losen Werksfiihrung in Zuffenhausen
ohne das fir Clubs gebotene Rahmen-

programm. Diese Fiihrungen finden

von montags bis freitags, jeweils vor-

mittags oder am Nachmittag statt und

dauern etwa 90 Minuten. Meist wer-

den die Motorenfertigung und ein Teil
der Fahrzeugmontage besichtigt. Ein

Besuch des Porsche Museums ist (ibri-

gens ebenfalls kostenfrei moglich.

Eine Besichtigung des Entwicklungs-
zentrums Weissach gehort nicht zu
dieser Flhrung. Wer sich dies nicht
entgehen lassen will, weil er einmal
eine Taxi-Fahrt Uber die Versuchs-
strecke erleben mochte oder sich fiir
den Motorenpriifstand oder den Wind-
kanal interessiert, kann Uber den
Porsche Travel Club die sogenannte
Backstage Tour buchen, die allerdings
kostenpflichtig ist. Uber die Details
dieser Tour kann sich jeder beim
Porsche Travel Club unter der folgen-
den Rufnummer informieren:

Tel.: +49 (0)711 911 78 155.

Wer nur an der Werksfihrung in Zuf-
fenhausen teilnehmen will, erhalt Aus-
kunft Giber die freien Termine bei Sigrid
Mauz unter der folgenden Rufnummer:
Tel.: +49(0)711 911 25 384.

Ubrigens sind auch in Leipzig kosten-
freie Werksbesuche moglich. Auskunft
erhalten Sie hierzu unter der folgen-
den Rufnummer:

Tel.: +49 (0)341 999 13 911.

Weltweite Clubbetreuung der
Porsche AG
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Porsche Panamera - die Entwicklung

verlauft nach Plan

Im Jahr 2009 wird er auf den Markt
kommen, der mit Spannung erwartete
Porsche Panamera. Die Entwicklung
fiir dieses Sport-Coupé der Premium-
Klasse mit vier Sitzen und vier Tiren,
das Frontmotor und Heckantrieb be-
sitzt, lauft derzeit in Weissach auf
Hochtouren. Inzwischen hat auch der
Vorstand die innere und &uBere Form
genehmigt. Auch die Motorisierung ist
schon definiert, aber noch geheim.

Verschwiegenheit ist in der Entwick-
lungsphase oberstes Gebot. Um keine
bésen Uberraschungen zu erleben,
»wurden diesmal die wichtigsten
Lieferanten noch friiher als bisher in
die Entwicklung eingebunden®, erklart
Dr. Michael Steiner, Leiter der vierten
Baureihe. Die ausgewahlten Zulieferer
sind vertraglich dazu verpflichtet
worden, ihre Beteiligung an diesem
Projekt nicht zu kommunizieren und
schon gar nicht damit zu werben.

Wissensdurstige miissen sich also
noch mit der bereits bekannten
Design-Skizze  zufrieden geben.
Michael Mauer, Chef von Style

Porsche, verspricht jedenfalls: ,Der
Panamera wird ein Fahrzeug mit typi-
schen Porsche Design Merkmalen,
adaptiert auf seine GroBe.“ Und
Michael Steiner 1aBt sich (iber den

Panamera nur entlocken: ,Ein sportli-

ches Auto der Oberklasse mit allen
Porsche Merkmalen. Also ein Auto,
das es so noch nicht gibt.”

Weltweite Clubbetreuung der
Porsche AG

Ferrytales

In der Collection Rolf Heyne ist ein
neues Buch uber Porsche Fahrzeuge
und die Person Ferry Porsche erschie-
nen, das sich von bisherigen Werken
zumindest in zwei Dingen unterschei-
det. Erstens: Die Autorin heiBt Prof.
Susanne Porsche, die Informationen
aus erster Hand Uber ihren Schwieger-
vater Ferry Porsche zusammentragen
konnte. Zweitens: Ferrytales enthalt
zahlreiche bisher unveroffentlichte
Aufnahmen.

Die 784 Seiten starke Porsche Retro-
spektive lber die Jahre 1909 bis
1998, die im Schuber geliefert wird,
entfiihrt den Leser in die Gedanken
und Traume von Ferry Porsche,
gewahrt Einblicke ins Familienalbum
und erzahlt die Geschichte der Marke
aus einem bisher unbekannten Blick-
winkel.

Ferrytales von Prof. Susanne Porsche
Collection Rolf Heyne

ISBN 3-89910-278-9

Preis: 150.- Euro



Porsche festigte Partnerschaft mit YW

Im vergangenen Jahr avancierte
Porsche zum groBten Einzelaktionar
bei Volkswagen. Porsche gehoren nun-
mehr 18,5 Prozent der VW-Stamm-
aktien. Der Einstieg des kleinen Auto-
mobilherstellers Porsche beim Gigan-
ten VW war fiir viele eine Uber-
raschung. ,Wir muBten handeln, auch
aus strategischen Griinden“, erlautert
Porsche Vorstandschef Dr. Wendelin
Wiedeking diesen Schritt. Denn es
ging darum, eine feindliche Ubernah-
me von VW zu verhindern und eine lang-
fristige Fortfihrung der Kooperation
beider Unternehmen nicht zu gefahr-
den. ,VW ist heute flir uns ein bedeu-
tender Technologie- und Fertigungs-
partner fiir mehr als ein Drittel unseres
Absatzvolumens®, filhrt Wiedeking
weiter aus.

Dabei verweist er zum Beispiel auf
die bisherige erfolgreiche Zusammen-
arbeit im Fall Cayenne/Touareg. Auf
wichtigen Technologiefeldern wolle
man weiterhin mit VW zusammen-
arbeiten, weil es flr beide Seiten Ein-

sparungen bringe. Fir den Erwerb der
Beteiligung hat Porsche rund 3 Milliar-
den Euro aufgewendet. Das Liquiditats-
polster wurde inzwischen durch die
Begebung von zwei Anleihen wieder
aufgefillt. Wiedeking zeigt sich Uber-
zeugt davon, daB VW wieder zu seiner
alten Starke zuriickfindet. Durch eine
der Beteiligungsquote entsprechende
Vertretung im VW-Aufsichtsrat hat
Porsche die Moglichkeit, diesen Weg
konstruktiv zu begleiten. An den Planen
fiir die Zukunft von Porsche andert der
Einstieg bei VW nichts. ,Vielmehr unter-
stiitzt er sie, so der Porsche Chef.

Weltweite Clubbetreuung der
Porsche AG
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Ferdinand Alexander Porsche feierte seinen 70. Geburtstag

Er gilt als der Vater des Porsche 911:
Prof. Ferdinand Alexander Porsche,
Gesellschafter und Ehrenvorsitzender
des Aufsichtsrates der Dr. Ing. h.c. F.
Porsche AG, Stuttgart, feierte am
11. Dezember 2005 seinen 70. Ge-
burtstag.

Der in Stuttgart geborene alteste Sohn
von Ferry Porsche hat Design-Ge-
schichte geschrieben. ,Er hat alles
gestaltet, was Mannern wichtig ist.
Viele seiner Entwiirfe wurden zu Klas-
sikern®, sagt Dr. Wendelin Wiedeking,
Vorstandsvorsitzender der Porsche AG.

Ferdinand Alexander Porsche leitete
von 1962 bis 1972 das Designstudio
des Zuffenhausener Sportwagenher-
stellers. In dieser Zeit entstanden die
Entwiirfe des Porsche 911 und des
Rennwagens 904. Im Jahr 1972 griin-
dete er ein eigenes Designstudio, des-
sen Sitz er zwei Jahre spater nach Zell
am See in Osterreich verlegte. Hier
entwarf er in den folgenden Jahr-
zehnten Herrenaccessoires wie Uhren,
Brillen und Schreibgerate, die unter
der Marke ,Porsche Design“ vertrie-
ben werden. Gleichzeitig gestaltete er
mit einem Dutzend Designern eine
Vielzahl an Industrieprodukten, Haus-
haltsgeraten und Gebrauchsgitern fir

N

international bekannte Auftraggeber.
Sein Erfolgsrezept reduziert Ferdinand
Alexander Porsche auf die Aussage:
,autes Design soll ehrlich sein.” Heute
zahlt das Designstudio in Zell am See
zu den renommiertesten der Welt.

Butzi, wie er im Familienkreis genannt
wird, bewahrte trotz seines Erfolgs
und zahlreicher Auszeichnungen fir
seine Designs ,Bescheidenheit und
Menschlichkeit “, wiirdigt Wiedeking.

Im Herbst 2003 griindeten er und die
weiteren Gesellschafter von ,Porsche
Design“ zusammen mit der Porsche
AG die Porsche Lizenz- und Handels-
gesellschaft mbH & Co. KG (PLH), die
sich mehrheitlich im Besitz der Porsche
AG befindet. Aufgabe dieser neuen
Gesellschaft ist es, das Potential des
Namens Porsche in Bereichen jenseits
des Automobils zu nutzen. Im Mittel-
punkt steht dabei die Marke ,Porsche
Design“, die zu einer der weltweit fiih-
renden Luxusmarken mit einem eige-
nen Vertriebsnetz aufgebaut werden
soll.

Weltweite Clubbetreuung der
Porsche AG




Hier erfahren Sie mehr — Porsche Online: Telefon 01805 356 - 911, Fax - 912 (EUR 0,12/min) oder www.porsche.de.

Lackschuh.
Fiir Sprinter.

Das 19-Zoll Carrera Sport Rad mit lackiertem Felgenstern
von Porsche Exclusive.
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2. Eventkalender

Internationales Porsche Club Prasidententreffen

Bitte merken Sie sich folgenden Termin vor:
Internationales Porsche Club Prasidententreffen
13. bis 16. Juli 2006
in Deutschland
Einladung und Programmdetails folgen

Porsche Francorchamps Days 2006

Die sechste Auflage der beliebten Porsche Francorchamps Days findet in die-
sem Jahr vom 5. bis 7. Mai statt. Im Mittelpunkt der Veranstaltung steht das
Fahren auf der Rennstrecke von Spa/Francorchamps, wo in den Kategorien Fun,
Sport und Racing schnelle Runden gedreht werden konnen. Zum Rahmen-
programm im vergangenen Jahr zahlte der Rekordversuch, so viele Porsche wie
moglich gleichzeitig auf der Rennstrecke fahren zu lassen. Das Vorhaben gelang:
genau 658 Porsche wurden gezahlt.

Weitere Infos unter www.porscheclubfrancorchamps.be

AvD Oldtimer Grand Prix 2006

Auch beim 34. AvD Oldtimer Grand Prix am Niirburgring, der vom 11. bis 13.
August 2006 stattfindet, ist Porsche wieder mit dabei. Die Fans der Marke
Porsche sollten sich also schon jetzt einen Besuch der Mercedes-Arena
vormerken, wo wieder mehrere Hundert Porsche aller Typen und Baujahre
bewundert werden konnen, und wo Abteilungen des Hauses Porsche sowie
Partnerfirmen ihre Angebote und Serviceleistungen prasentieren.

Wie bereits in den Jahren zuvor wird Porsche Classic ein VIP-Package anbieten.
Dieses beinhaltet beispielsweise Eintrittskarten zum OGP sowie einen Parkplatz
fiir Inren Porsche in der Mercedes-Arena und erméglicht natiirlich den EinlaB in
das Hospitalityzelt. Ab wann dieses Package verfiigbar ist, was es kostet und
was genau zu seinem Leistungsumfang gehort, dariiber informieren wir Sie
rechtzeitig an dieser Stelle. Allgemeine Infos lber den OGP finden Sie im
Internet unter: www.ogpracing.de
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Jubilaum des Porsche Club Steiermark

Vom 19. bis 21. Mai 2006 feiert der Porsche Club Steiermark sein zehnjahriges
Bestehen in Bad Waltersdorf — ein Ort in einer touristisch attraktiven und fir seine
Heilquellen bekannten Region Osterreichs. Die Veranstaltung, die auch vom
Porsche Zentrum Steiermark unterstiitzt wird, verspricht ein Wochenende der
Spitzenklasse. Zum Programm gehdren eine Porsche Multimediashow, eine Aus-
fahrt in die reizvolle Umgebung mit GleichmaBigkeitspriifungen, ein Galaabend
und viele weitere Aktionen. Interessierte Porsche Freunde finden weitere Infos
und das Buchungsformular im Internet unter: www.porsche-club-steiermark.at

Porsche Sports Cup Termine 2006

Der im Oktober 2004 ins Leben gerufene Porsche Sports Cup hat sich als neue
Porsche Kunden- und Clubsportserie schnell etabliert. Auch 2006 sind wieder
sechs Rennen auf verschiedenen Strecken geplant:

20. - 21.05.2006: Hockenheim 02. - 03.09.2006: Spa/Belgien
10. - 11.06.2006: Nirburgring 16. -17.09.2006: Sachsenring
08. -09.07.2006: Eurospeedway 07.-08.10.2006: Hockenheim

Infos liber den Porsche Sports Cup gibt es auch im Internet unter:
www.porsche.de/Sport und Veranstaltungen/Motorsport/Aktuell
bzw. Rennsport

Porsche Classic Car Trophy

Die Porsche Classic Car Trophy ist eine Rennserie fiir klassische Porsche GT-
Fahrzeuge der Baujahre 1965 bis 1995. Zugelassen sind 924 /944 Cup Turbo,
911 bis 3,2 Liter (keine Turbo), 964 Cup und 3,8 Liter RSR sowie 968er. Ab
2006 werden nun auch die 356 und 928 in Gastklassen zugelassen.

Das Reglement fiir diese Serie stiitzt sich auf den Anhang J des internationalen
Automobil-Sportgesetzes, sowie ein eigens fiir diese Serie geschaffenes natio-
nales Reglement. Aus Griinden der Chancengleichheit sind in den meisten Klas-
sen Felgen, Reifen-Fabrikat und -GroBe festgelegt. Die Fahrer bendtigen lediglich
eine nationale A-Lizenz, die durch einen Fahrerlehrgang mit DMSB-Lizenz-Instruk-
toren erworben werden kann. Es werden acht Laufe zur Trophywertung mit
einem Streichergebnis ausgetragen, und die besten sieben Ergebnisse ergeben
die Klassen- bzw. die Trophywertung 2006. AuBerdem gibt es flir Fahrer unter
26 Jahren eine extra Juniorwertung. Das dafiir erhobene Startgeld ist bewuBt
gering gehalten. Weitere Infos im Internet unter: www.pcctrophy.com
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3. Infoborse

Porsche Design Driver’s Selection
Qualitat und Design: Individuelle Note im Biiroalltag

Manchmal tauschen Begriffe lber die
Brisanz der Dinge hinweg, bekommt
das Alltagliche plotzlich eine historische
Dimension. So wie im Mai 1919, als
der kaiserliche Kurier Felix Claassen
mit einer abgewetzten Ledertasche in
Paris den Sonderzug nach Berlin
bestieg, um der deutschen Regierung
die auf der Pariser Friedenskonferenz
ausgehandelten Versailler Vertrage
zur Unterzeichnung zu Gberbringen.

Tagliche Begleiter wie Tasche und
Geldborse haben aber nicht nur einen
praktischen Nutzen, sondern verraten
auch viel iiber ihren Besitzer. So hatte
zum Beispiel Konrad Adenauer, der
erste deutsche Bundeskanzler, in sei-
ner Aktentasche neben politischen
Dokumenten stets auch einen Ge-
dichtband zur geistigen Ablenkung
dabei.

Die Produkte von Porsche Design
Driver's Selection auf dieser Seite
verbinden Qualitat mit klassischem
Design und sorgen dadurch fiir die
besondere individuelle Note in lhrem
Biroalltag.

Gut aufgehoben

Die Kalbsleder-Handtasche verfiigt
uber eine abnehmbare Kosmetikta-
sche. In einer kleineren Variante auch
in Rot erhaltlich.

Gut kombiniert

Die klassische Kombiborse fiir Damen
hat Facher fir Kreditkarten, Scheine,
Minzen und Ausweis. Auch in Rot er-
haltlich.

Gut aufgeteilt

Die Aktentasche mit dreigeteiltem
Hauptfach ist aus hochwertigem
Kalbsleder gefertigt. Inklusive Trage-
gurt.

Edles Etui

Die klassische Geldbdrse mit Cervo-
Struktur hat sechs Kreditkartenfacher
sowie Facher flir Scheine, Miinzen und
Ausweis.

Edler Klassiker
Kalbsleder-Brieftasche mit vier gro-
Ben Fachern und 15 Kreditkarten-
fachern. Metallplattchen mit Porsche
Schriftzug.

Edler Schreiber

An das Porsche 911 Design ange-
lehnter Tintenroller in Chrommattop-
tik. Neuartige Tintenmine, die nicht
austrocknet.

Die Produkte sind in den Porsche Zentren und im Internet (www.porsche.de/shop) erhaltlich. Weitere Informationen unter 0711-911-78670.
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Porsche Tequipment

In Hiille und Fiille.

Fiir Romantiker, die in lauen Sommer-
nachten zur Hochform auflaufen, hat
ein klarer Sternenhimmel durchaus
seine Reize. Als Garagendach taugt er
weniger, schon gar nicht im Winter.
Das Freikratzen vereister Scheiben
kurz nach dem Aufstehen vertreibt
zuverlaBig jeden Rest von Romantik.

—

Fir einen entspannten Startin den Win-
tertag trotz nachtlicher Schneefalle
und Gefrierfachtemperaturen sorgt
das Outdoor-Car-Cover mit Diebstahl-
sicherung. Die paBgenaue Fahrzeug-
abdeckung mit Porsche Wappen und
Schriftzug ist Wasser abweisend und
schitzt das Fahrzeug nicht nur vor
Schnee und Eis, sondern beispiels-
weise auch vor zu starker Sonnenein-
strahlung. Ein perfekter Schutz ist
auch das maBgeschneiderte Indoor-
Car-Cover aus atmungsaktivem, anti-
statischem Material.

—

Outdoor-Car-Cover

Fiir Boxster Modelle (Typ 986 und 987)
Teilenummer: 987 044 000 02

Fir Cayman S

Teilenummer: 987 044 000 04

Fiir 911 Carrera Modelle ohne Aerokit (Typ 996
und 997)

Teilenummer: 997 044 000 03

Fiir Cayenne

Teilenummer: 955 044 000 70

Indoor-Car-Cover

Fiir Boxster Modelle (Typ 987)

Teilenummer: 987 044 000 00

Fiir Cayman S

Teilenummer: 987 044 000 08

Fir 911 Carrera Modelle (Typ 997)
Fahrzeuge ohne Aerokit,

Teilenummer: 000 044 000 07

Fahrzeuge mit Aerokit,

Teilenummer: 997 044 000 05

Fiir Cayenne

Teilenummer: 955 044 000 00

Die Teilenummern fiir Boxster Modelle (Typ 986)
und 911 Carrera Modelle (Typ 996) erfragen
Sie bitte bei Inrem Porsche Partner.

Damit nicht nur Ihr Fahrzeug gut auf-
gehoben ist, sondern auch alles, was
Sie darin transportieren, gibt es von
Porsche Tequipment praktische Koffer-
raumwannen in verschiedenen Ausfiih-
rungen. Die hohe Kofferraumwanne fiir
den Sportwagen zum Beispiel besteht
aus schwarzem, stabilem Kunststoff
mit Porsche Schriftzug, ist wasser-
dicht und leicht abwaschbar und
schitzt den Kofferraum vor Ver-
schmutzung. Mit Hilfe integrierter Grif-
fe kann sie leicht herausgenommen
werden und eignet sich dadurch zum
bequemen Transport von Einkaufen
oder Sport-Equipment.

—l

Hohe Kofferraumwanne, vorne

Fiir Boxster Modelle (Typ 987), Cayman S und
Carrera 911 Modelle (Typ 997)
Teilenummer: 997 044 000 04

Hinweis: Nicht fiir 911 Carrera 4 Modelle
(Typ 997)

Flache Kofferraumwanne, hinten

Fiir Boxster Modelle (Typ 987)
Teilenummer: 987 044 000 05

Fiir Cayman S

Teilenummer: 987 044 000 03

Ein praktisches Accessoire, welches
in keinem Fahrzeug fehlen sollte, ist
die aufladbare Akkulampe mit aus-
klappbarer Leselupe.

Akkulampe

Fiir Boxster Modelle (Typ 986 und 987),
Cayman S, 911 Carrera Modelle (Typ 996 und
997) und Cayenne

Teilenummer: 000 044 900 79

Weitere Informationen zum komplet-
ten Produktprogramm von Porsche
Tequipment erhalten Sie bei lhrem
Porsche Partner oder im Internet
unter: www.porsche.com.




Informationen unter www.porsche.de.

Fiir immer jung zu bleiben ist kein Talent.
Es steckt viel Erfahrung dahinter.

Porsche Classic.

Wy

PORSCHE
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4. Infoborse Classic

Porsche Classic

Retro Classics in Stuttgart

Vom 17. bis 19. Marz 2006 findet
die Retro Classics in Stuttgart statt.
Porsche ist wieder mit dabei.

Frohe Botschaft fiir alle Porsche
Freunde: Bei der sechsten Auflage der
Retro Classics ist das Porsche
Kundenzentrum wieder mit von der
Partie. Die Abteilungen Werksrestau-
rierung, Porsche Classic Originalteile
und der Direktvertrieb von Porsche
Driver's Selection nutzen die standig
wachsende Oldtimer-Messe im Herzen
von Stuttgart, um ihr Angebot und ihre
Leistungen dem internationalen Fach-
publikum zu prasentieren.

So wird der Stand in Halle 5 wieder
anhand diverser Exponate das Porsche
Know-how in Sachen Restaurierung
vermitteln, was auf der vergangenen
Messe mit einem direkt aus dem
RestaurierungsprozeB herausgenom-
menen 718/8 RS Spyder von 1962
eindrucksvoll gelungen war. Bei anfal-
lenden Fragen zum Thema Reparatur
oder Restaurierung klassischer Porsche
stehen die Experten des Hauses Rede
und Antwort. Auch fir Auskiinfte Uber
die Aktivitaten im Bereich der Ersatz-
teilversorgung fiir Porsche Klassiker
sind fachkundige Mitarbeiter vor Ort.
Oft genug sind die Kunden dariiber
erstaunt, wieviele Teile Porsche Classic
fiir den Typ 356 oder die friihen 911
im Programm hat.

Bisher waren es 450 Aussteller, Clubs
und Dienstleister in 17 Hallen, die auf
der Retro Classics ein buntes und
sehenswertes Bild der Oldtimer-Szene
zeichneten — mit Erfolg. Rund 98 Pro-
zent der (iber 35.000 Besucher bekun-
deten nach der Veranstaltung im Jahr
2005, die Retro Classics habe sich fiir
sie ,rundum gelohnt“. Fiir die Messe
im Jahr 2006, fiir die der Automobil-

club ADAC die ideelle Tragerschaft
ubernommen hat, plant der Veranstal-
ter ein noch groBeres Angebot.

Weltweite Clubbetreuung der
Porsche AG
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Porsche Classic/ Weltweite Clubbetreuung der Porsche AG/Clubbetreuung der Porsche
Deutschland GmbH

Techno Classica 2006

GroBer Porsche Stand auf der Techno
Classica 2006, die vom 6. bis 9. April
in Essen stattfindet.

Porsche Fans sollten sich den Termin
fiir die nachste Techno Classica dick
in ihrem Kalender markieren. In Halle
3 dieser international hoch geschatz-
ten Veranstaltung rund um das Thema
Old- und Youngtimer wird Porsche mit

einem groBen Stand prasent sein. Als
Blickfang dienen Fahrzeuge aus dem
Porsche Museum und dem Bereich
Werksrestaurierung. Wie auch bei den
bisherigen Messen werden fachkundi-
ge Mitarbeiter des Porsche Kunden-
zentrums wissensdurstigen Messe-
besuchern Rede und Antwort stehen —
sei es zu Fragen nach Verfiigbarkeit
und Preisgestaltung von Ersatzteilen

flr klassische Porsche oder bei Fragen
zum Thema Restaurierung.

Ein wesentliches Element des Porsche
Auftritts sind die Porsche Classic
Clubs, fiir die ein eigener Bereich des
Stands reserviert ist. Die Clubs pra-
sentieren ausgesucht schone Fahr-
zeuge ihrer Mitglieder und informieren
jeden Interessenten (iber ihre Aktivita-
ten. Da der Andrang erfahrungsgemaB
groB ist, haben sie auch immer einen
Stapel von Antragen auf eine Club-
mitgliedschaft dabei. Wer allgemeine
Fragen zum Thema Porsche Clubs hat,
kann sich an die ebenfalls vor Ort
vertretene Porsche Clubbetreuung
wenden.

Im Jahr 2005 lockte die Techno
Classica 141.100 Besucher nach
Essen. Sie erfreuten sich am Angebot
von insgesamt 1.021 Ausstellern aus
15 Nationen, darunter (iber 130 Clubs
und Restaurierer. Neben Porsche nut-
zen auch andere Automobilhersteller
diese Gelegenheit, ihr Traditionsbe-
wuBtsein zu demonstrieren. Die Techno
Classica gilt als Stimmungs-Barome-
ter der Oldtimer-Szene und wird auch
im Jahr 2006 mit zahlreichen Attrak-
tionen aufwarten.

Weltweite Clubbetreuung der
Porsche AG
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Teilekatalog jetzt online abrufbar!
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Der elektronische Teilekatalog fiir
Young- und Oldtimer ist jetzt im Inter-
net verfligbar.

Die Teileversorgung fiir die Porsche
Old- und Youngtimer und die Restau-
rationsabteilung sind im letzten Jahr
zu einer Abteilung zusammengefiihrt
und im Kundenzentrum im historischen
Werk 1 in Zuffenhausen angesiedelt
worden.

Die neue Konstellation bringt viele Vor-
teile fir Kunden, die einen klassischen
Porsche besitzen. Neben diversen
anderen Aktivitaten, Gber die wir in der
Zukunft an dieser Stelle noch berich-
ten, wird die Internetseite
(www.porsche.com) lberarbeitet und
erweitert.

Nach wie vor finden Sie dort aktuelle
Informationen (ber Classic Modelle,
Teilenachfertigungen und technische
Literatur. Das Highlight der Classic
Seite ist fiir unsere Kunden derzeit
aber der ,Porsche Elektronische Teile-
katalog” (PET). Zu finden ist er auf
der Porsche Website unter Zubehor &
Service/PorscheClassic/Classic Ori-

ginalteile/Porsche Originalteile PDF
Katalog.

Sie finden dort Explosionszeichnun-
gen mit den Originalteilen von Porsche
Classic Modellen.

Die Bedienung ist ganz einfach. In der
Einstiegsmaske zum Porsche Teile
Katalog wahlen Sie das gewiinschte
Modell aus. Nach dem Driicken des
»Anzeigen“ Knopfes startet automa-
tisch der Download der PDF-Datei mit
dem Teilekatalog.

Auf der linken Seite der Maske finden
Sie die Hauptgruppen. Durch Anklicken
gelangen Sie dann in den gewiinsch-
ten Katalogbereich. Jetzt kann mit der
Nummer des Teiles in der Explosions-
zeichnung auf der rechten Halfte nach
der entsprechenden Teilenummer und
Teilebezeichnung gesucht werden.

Der Button ,Individualausstattung®,
der bei manchen Modellen vorhanden
ist, prasentiert die moglichen Optio-
nen eines Fahrzeuges. Bei der Aus-
wahl der passenden Teile muB dies
gegebenenfalls berlcksichtigt werden.

Die Erklarung der Abkirzungen, Fahr-
gestellnummernkreise und deren
Typenzuordnung sowie andere inter-
essante Informationen finden Sie im
Inhaltsverzeichnis unter dem Begriff
LVorspannseiten®.

Weiterfiihrende Fragen zu den Teile-
nummern aus dem Katalog sowie zu
der Verfligbarkeit und den Preisen aus-
gewahlter Teile beantwortet lhnen lhr
Porsche Handler.

Wir wiinschen lhnen interessante Stun-
den bei der Entdeckung des Porsche
Teilekataloges und damit auch einer
spannenden Perspektive auf das In-
nenleben lhres Porsche.

In der nachsten Ausgabe der Porsche
Club News werden wir lhnen iibrigens
uber die vielfaltigen Aktivitaten der
Restaurierung im Kundenzentrum
Classic berichten.

Porsche Kundenzentrum Classic
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WITH MICHELIN.
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Michelin ist Partner der internationalen Porsche Carrera Cups
und Porsche Michelin Supercup. Michelin und Porsche sind
dberzeugt, dass die Leidenschaft fior Perfektion im Rennsport
zum Erfolg fahrt. Diese Leidenschaft steckt in jedem
Michelin-Reifen - auf der Rennstrecke wie auf der StraBe.

whww.michelinsport.com
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MICHELIN

A betiter way forward
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5. Reportagen

Porsche Club South Africa, Cape Region

Porsche Parade 2005

Die 21. Parade des Porsche Club of
South Africa glanzte mit einem neuen
Rekord: 110 Porsche nahmen an der
vom 19. bis 24. Oktober dauernden
Veranstaltung in Kapstadt teil. Fahr-
erinnen und Fahrer aller Altersgruppen
kampften in den verschiedenen Wett-
bewerben wie beim Zeitfahren und bei
den Sprintprifungen auf der Overberg
Air Force Base um Ruhm und Ehre.
Oder man hoffte auf einen der vorde-
ren Platze fiir seinen Porsche beim
Concours d’Elégance.

Das Feld der Fahrzeuge bildete vier
Jahrzehnte Porsche Geschichte ab,
von den frihen 70er Jahren bis hin zur
Neuzeit. Hervorhebenswert waren ein
Super Cup Fahrzeug, mit dem Toby
Venter in Killarney das Zeitfahren
gewann, und ein 911 Carrera RS von
1973 aus dem Besitz von John Atkins,
das eines der letzten verbliebenen
Originale dieses Typs hierzulande dar-
stellt.

Wahrend des Galaabends wurde unter
dem begeisterten Applaus der Teil-
nehmer der brandneue Carrera 4S pra-
sentiert. Viel Beifall ernteten auch die
Sieger in den einzelnen Wettbewer-
ben, die im Verlauf des Abends ihre
Pokale bekamen. Genau genommen
bekamen die ersten drei in jeder
Klasse einen Preis, und bei den vielen
Klassen und insgesamt fiinf Wett-
bewerben wundert es nicht, daB ins-
gesamt 118 Trophaen verteilt wurden.

Dank zahlreicher Sponsoren wie die
Porsche AG, das Porsche Zentrum
South Africa, Wesbank, Mobil 1 und
Bigfood Express, dank der perfekten
Organisation und nicht zuletzt dank
des herrlichen Wetters zahlte diese
Parade zu einer der schonsten, die je
stattgefunden hat.

Porsche Club South Africa,

Cape Region

Prasident: Jerry Barnard

Tel.:  +27(0)21 790 27 47
Fax:  +27(0)21 790 19 10
E-Mail:
porscheclubcape@kingsley.co.za
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Porsche Club Mexico,

Region Puebla
Erstes offizielles
Treffen

Am 24. November 2005 fand das
erste offizielle Treffen der Region
Puebla des Porsche Club Mexico statt.
Porsche Puebla diente als willkomme-
ner Treffpunkt, wo fiir die Teilnehmer
eine Weinbar errichtet worden war und
kulinarische Spezialitaten gereicht
wurden. Als Uberraschung durften die
Club Mitglieder die neuen Modelle
Porsche Carrera 4 und 4 S in Augen-
schein nehmen. Es wurde ein interes-
santer Nachmittag unter Freunden, an
dem viel Uiber Porsche geredet wurde.
AuBerdem bot sich endlich einmal die
Gelegenheit, die Griindungsmitglieder
der Region Puebla gemeinsam zu
fotografieren.

Porsche Club Mexico,

Region Puebla

Prasident: Frissen Gutierrez

Tel.:  +52(0)2222 40 56 20
Fax: +52(0)2222 237 30 89
E-Mail: frissen2000@hotmail.com

Porsche Club Hellas

Track Day in Serres-Thessaloniki

90 Porsche in Thessaloniki — das war
schon etwas Besonderes. Aufgeteilt in
vier Gruppen gingen die Fahrzeuge auf
dem Serres Race Track an den Start.
Gruppe 1 war den Cayenne vorbehal-
ten, in Gruppe 2 starteten alle vor
1989 gebauten Porsche Versionen
sowie die Boxster, zur Gruppe 3 gehor-
ten die Typen 997, 996 sowie Boxster
S wahrend sich in Gruppe 4 die 996
Turbo, GT3, GT2 und 997 S tummelten.
Als Hauptsponsoren konnten Michelin
und der Energie-Drink-Produzent MAD
BAT gewonnen werden. Das Fahren auf
dem Kurs bereitete groBe Freude und
in allen Rennen siegten Teilnehmer aus
Griechenland. George Hadjiisky vom
Porsche Club Bulgarien versprach
deshalb, daB seine Club Mitglieder
bei der nachsten Veranstaltung bes-
ser abschneiden wirden. Die Freund-
schaft der dreiteilnehmenden Porsche
Clubs Porsche Club Hellas, Porsche
Club Bulgarien und Porsche Club
Tlrkei blieb durch die griechische

Siegesserie natlrlich ungetriibt. Ganz
im Gegenteil, in einem Nachtclub feier-
te man gemeinsam bis in die friihen
Morgenstunden.

Porsche Club Hellas
Prasident: Varsamis George

Tel.:  +30(0)21092 11 911
Fax: +30(0)210 92 49 939
E-Mail:

g.varsamis@porscheclubhellas.gr
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Porsche Club Portugal

Kiistentour

Rund 50 Porsche Teams waren nach
Cascais an die Westkiiste Portugals
gekommen. Mit von der Partie waren
auch Club Mitglieder aus Spanien und
GroBbritannien sowie Volker Spannagel
von der Clubbetreuung der Porsche AG
mit Gattin. Wahrend dieser Veranstal-
tung des Porsche Clubs Portugal vom
12. bis 13. November lernten die Teil-
nehmer die malerischen Stadte Estoril
und Sintra sowie deren reizvolle Umge-
bung kennen.

Zunachst bekamen alle ein analoges
GPS-System in die Hand gedriickt, wie
das Road Book fiir die Ausfahrt scherz-
haft genannt wurde. Die Porsche aller
Epochen, darunter auch das beriihm-
te 356 Cabrio der portugiesischen
Polizei, machten sich dann auf den
Weg nach Cabo da Roca. Dieses 140
Meter hohe Kap stellt den westlichsten
Punkt des europaischen Festlands dar.
Ein weiterer prachtiger Blick auf den
Atlantik bot Azenhas do Mar oberhalb
der Klippen. Zuvor hatten die Porsche
Teams ein Quiz und einen Slalomwett-

bewerb auf einem Parkplatz gemei-
stert.

Das Dinner am Abend wurde im Hotel
Palacio de Seteais serviert. Als Ehren-
gast war der Chef der nationalen Ver-
kehrspolizei Portugals eingeladen. Am
nachsten Morgen spazierten alle zum
Sintra National Palace, und nach dieser
eindrucksvollen Besichtigung stand
eine weitere Ausfahrt auf dem Pro-
gramm. Diesmal ging es auf rallyeer-
probten Pfaden, auf denen Rallye-
GroBen wie Walter Rohrl und Marku
Alen schon manches Abenteuer zu
bestehen hatten, rund um Sintra.

Beim anschlieBenden Lunch im Hotel
und der Vergabe der Preise war dann
auch Goncalo Arriaga, General Mana-
ger des Centro Porsche Lisboa, mit
dabei. Das Estoril und Sintra Coast
Meeting hatte allen sehr viel Freude
bereitet.

Vasco Sampaio

Porsche Club Portugal

Prasident: Dr. Vasco Manuel Lopes
de Sampaio

Tel.:  +351 (0)96 804 75 66
Fax: +351(0)21 442 68 56
E-Mail: vasco.sampaio@ip.pt
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Porsche Club France, Région Méditerranée

Paradis Porsche in St. Tropez

mIiE v

Die groBte Herausforderung besteht
fir das Organisationsteam stets darin,
diese traditionelle Veranstaltung inter-
essanter und perfekter zu gestalten
als im Jahr zuvor. Um eine Steigerung
der Teilnehmerzahl muBte sich keiner
Gedanken machen. Paradis Porsche
in Saint Tropez lockt seit Jahren immer
mehr Porsche Freunde an. So gingen
auch fur die Veranstaltung im Jahr
2005 zahlreiche Anmeldungen ein.
Fast 350 Porsche aus Deutschland,
Belgien, Spanien, GroBbritannien, Ita-
lien, Luxemburg, Schweiz, Monaco
und nicht zu vergessen die der fran-
zosischen Porsche Clubs wurden am
Park beim Hafen von Saint Tropez
erwartet.

Wie inden vergangenen zehn Jahren teil-
ten sich die Teilnehmer am Samstag in
zwei Gruppen. Die erste, bestehend
aus etwa 100 Autos, fuhr zum Circuit
du Luc, um das freie Fahren ohne
Beschrankungen auf dieser Renn-
strecke zu genieBen. Der Himmel war
zwar bedeckt, aber die mit einem
neuen Belag versehene Strecke blieb
trocken.

Fur die anderen wurde eine Foto-Ral-
lye organisiert. 65 Teams starteten in
zwei Gruppen zu einer Vormittags- und
Nachmittags-Tour ins Hinterland und
hielten Ausschau nach vorgegebenen
Motiven.

Die Neuheit in diesem Jahr war ein Din-
ner-Spektakel bei Stefano in dessen
Cabaret: ,Stefano Forever” am Strand

von Pampelonne. Nach einem extra-
vaganten Cocktail und zahlreichen
Amuse-Gueules geleitete Stefano die
Teilnehmer gegen 21.30 Uhr in den
Speisesaal — ein Cabaret im Stil des
Venetianischen Barock, wo sich die
leuchtenden Kerzen in den filigranen
Glasleuchtern spiegelten.

Es wurde ein toller Abend mit einer
phantastischen Revue und besonders
die Tanzerinnen, die als Hohepunkt
einen mitreiBenden French Cancan
tanzten, heizten die Stimmung an.

Am nachsten Morgen machte ein strah-
lend blauer Himmel tber dem Park
deutlich, warum bei dieser Veranstal-
tung von ,Paradis” die Rede ist. Bei
dem nun stattfindenden Concours
d’Elégance waren alle Porsche Modelle
vertreten, vom Carrera GT bis zum
356. In der Kategorie Klassiker gab
es mehr als 30 Fahrzeuge, darunter
356 (Karmann, Speedster usw.), ein
356 Vor-A von 1950 sowie 911 S,
911 TR, 2,7 RS oder 911 Targa.
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In der Kategorie Moderne, die 35
Autos von Baujahr 1978 bis 1992 um-
faBte, waren die unbestrittenen Stars
die 911 Speedster und 911 Turbo. In
der Gruppe der aktuellen Modelle
muBten rund 60 Fahrzeuge bewertet
werden.

Nach dem Mittagessen stand dann die
traditionelle Parade an. Sie flihrte
durch die StraBen der Stadt und
wie immer am Podium vor der Bar
LSénéquier” vorbei. Der Carrera GT
eroffnete die Runde, gefolgt von etwa
140 Porsche, deren Anblick das
Publikum begeisterte.

Um 17.00 Uhr fand unter Aufsicht von
Anne Philipp von der Porsche AG und
Club Prasident Jean-Paul Viala die
Preisverleihung statt. Es gab Preise
von der Porsche AG, Porsche France,
Pirelli, der Stadt Saint Tropez, Flat 6,
Car Lack 68 und Créations Phenix.

Einen ganz speziellen Preis erhielt das
Ehepaar Van den Branden aus Belgien:
Sie wurden damit fiir ihre zwolfmalige
Teilnahme geehrt. Und sicher werden
sie auch beim nachsten Mal im Oktober
2006 mit dabei sein. Denn bei Paradis
Porsche denken viele an das Zitat des
franzosischen Poeten Paul Eluard:
,Der starke Wunsch, daB es so bleibt.”

Porsche Club France

Région Méditerranée

Prasident: Jean-Paul Viala

Tel.:  +33(0)467 69 48 92

Fax: +33(0)467 69 48 92
E-Mail: President@club911med.com
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Porsche Club Tirol
Premiere fiir die Karwendeltrophy

Die erste Karwendeltrophy, eine Ver-
anstaltung des Porsche Club Verbands
Osterreich, war ein toller Erfolg. Der
organisierende Porsche Club Tirol
konnte nicht nur Teilnehmer aus der
Steiermark, Wien oder Karnten begri-
Ben, sondern auch aus Deutschland,
Luxemburg, Italien, Slowenien und der
Schweiz. Nach dem Empfang am Vor-
abend und der Fahrerbesprechung in
der barocken Stadthalle von Hall in
Tirol starteten am Morgen des folgen-
den Tags rund 50 Porsche zu einer
286 Kilometer langen Tour.

Das Roadbook leitete die Teilnehmer
durch den wunderschonen Alpenpark
Karwendel. Die Bergkulisse, die in der
warmen Herbstsonne leuchtenden,
bunten Blatter der Baume und der
blaue Himmel boten ein unvergessli-
ches Bild. Zumindest bei den Zeitpri-
fungen muBte man sich aber von
diesem Anblick losreiBen, um nicht alle
Siegeschancen zu verspielen.

Der zweite Tag brachte eine anspruchs-
volle Bergpriifung mit versteckter
Zeitkontrolle. Nach einer deftigen
Hiittenjause stand dann noch eine
Wanderung zur Walder Alm auf dem
Programm. Mit einem Galaabend im
Festsaal des Kurhauses von Hall und
der Preisverleihung endete dieser Tag.
Der gliickliche Sieger bekam Ubrigens

einen Flug im Privatjet fiir zwei Perso- . : sl LT
nen von Innsbruck nach Stuttgart zu | } ) g ol e "_2.._-.-.‘_“.*. T
einem Porsche Werksbesuch. ; SRR, .o R T T

Den wiirdigen AbschluB dieser Veran-  die Karwendeltrophy-Silbermiinze 2005.
staltung bildete tags darauf eine Diese hatte jeder in der beriihmten
Porsche Parade am Oberen Stadtplatz ~ Minzstatte von Hall, der Burg Hasegg,
in Hall mit Musik, WeiBwurst und  selbst pragen dirfen. Schon jetzt hof-
Brezel. Als Erinnerung nahmen die Teil-  fenviele auf eine Miinze des Jahrgangs
nehmer nicht nur all die schonen Ein-  2006.

driicke mit, die sie wahrend der drei i

Tage gesammelt hatten, sondernauch  Porsche Club Verband Osterreich




Porsche Club Zytglogge-Barn
Jubilaums-Ausfahrt

20, 20, 40 - das waren die magischen
Zahlen unserer Jubildums-Tour. Sie
standen fir 20 Jahre Porsche Club
Zytglogge, 20 Autos und 40 Teilneh-
mer. Die Ausfahrt entfiihrte uns in die
faszinierende Welt der Berge und
brachte uns eine ganz besondere Art
der Fortbewegung nahe. Doch der
Reihe nach. Als Treffpunkt hatten wir
das bereits bewahrte Interalpen-Hotel
Tyrol in der Nahe von Seefeld ausge-
wahlt, das neben einer angenehmen
Atmosphare und einer guten Kiiche
auch groBzlgige Stellplatze fir unsere
Fahrzeuge bietet.

Der erste Tag stand zur freien Verfi-
gung, was einige zu einem Einkaufs-
bummel in Innsbruck und Seefeld
nutzten, wahrend andere eine Berg-
wanderung vorzogen. Doch um genau
16.45 Uhr muBten sich alle an der
Hotelrezeption einfinden: Eine Uberra-
schung war versprochen. Die wilde-
sten Spekulationen kursierten, und es
amisierte die Organisatoren, was
ihnen an Ideen zugemutet wurde. Um

die Spannung noch etwas zu verlan-
gern, folgte zunachst ein kleiner Spa-

ziergang, dessen Ziel eigentlich ganz
dicht beim Hotel lag: Nahe der Garage
warteten sechs Pferdegespanne, deren

insgesamt zwolf PS manchem genau-

so viel Respekt einfloBten wie die
Pferdestarken seines Porsche.

So kam einigen das zunachst gereichte
Stamperl Schnaps nicht ungelegen. Es
zerstreute die Bedenken und wirkte
sich positiv auf die gute Laune aus.

Die Fuhrwerke brachten dann die Teil-

nehmer, die immer mehr Gefallen an
dieser Art des Reisens bekamen, zur
Wildmoosalm. Dort gab es eine Brot-
zeit bei mitreiBender Volksmusik, vor-
getragen von einheimischen Stars.

Aber auch unsere Porsche kamen
noch zum Zug. Am folgenden Tag ging
esim Konvoi durch das Otztal und dann
zum Timmelsjoch, wo uns die traum-
hafte Aussicht auf die wilden und bizar-
ren Berge der Umgebung begeisterte.
Uber die Stationen St. Leonhard in

R ETy

i

- - :ri
&
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Passeier, JaufenpaB und Sterzing fuh-
ren wir zuriick, um den Jubilaums-
Apéro auf der Hotelterrasse nicht zu
verpassen. Die zufriedenen Mienen
der Teilnehmer am Ende dieses Tref-
fens verrieten: Es hatte allen gefallen.

Erich und Therese Binder

Porsche Club Zytglogge-Barn
Prasident: Heinz Egli

Tel.:  +41(0)33 34504 75
Fax: +41 (0)33 34504 76
E-Mail: fimag@datacomm.ch
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Porsche Club Mainfranken

Eine Reise in den Siiden

Der Mythos Porsche erschlieBt sich
den Mitgliedern des Porsche Club
Mainfranken am ehesten beim Fahren.
Deshalb fiel wahrend eines Club
Abends im Friihjahr 2005 der Ent-
schluB zu einer Reise in den sonnigen
Sliden - genauer gesagt, zum Garda-
see.

Ende September wurde diese Idee
dann in die Tat umgesetzt. Neun
Porsche machten sich auf den mehre-
re Hundert Kilometer langen Weg gen
[talien. Die Teilnehmer genossen die
Anfahrt Giber die Alpen und freuten sich
darauf, am Ziel ihrer Reise das Dolce
Vita zu genieBen. In der Nahe von Salo,
dicht am See, hatten einige Club
Mitglieder ein kleines Hotel geortet,
das wahrend dieses Kurzurlaubs als
Domizil diente.

Ein Tag war fiir den Besuch eines
Wochenmarkts und fiir einen Ausflug
mit dem Schiff reserviert worden. Die
am nachsten Tag geplante Tour mit
den Porsche in die Umgebung schei-
terte leider am schlechten Wetter.
Aber das Ersatzprogramm, bestehend

aus einer Besichtigung des Mille Miglia-
Museums in Brescia und einer Visite in
einem Factory Outlet Center, sowie die
intensive Bekanntschaft mit der lokalen
Kiiche half Gber die Enttauschung hin-
weg.

Dafiir schien aber am nachsten Tag
wieder die Sonne, und so wurde viel
Zeit fir die Riickfahrt eingeplant, um
kleine Markte und idyllische Ortschaf-
ten zu besichtigen - eine Trennung auf
Raten vom sonnigen Siiden.

Porsche Club Mainfranken
Prasident: Jorg Falckenberg

Tel.:  +49(0)931 46 876 16
Fax:  +49(0)931 46 876 25
E-Mail: falckenberg@t-online.de



Porsche Club Koln
Insel-Erlebnis

Die Reise war bestens vorbereitet.
Nach zweijahriger Planung starteten
die Mitglieder des Porsche Club Kaoln
im Oktober 2005 zu einer Fahrt auf
die Insel Sylt. Einige der 21 Porsche,
die sich auf den Weg nach Norden
machten, wurden allerdings von Mit-
gliedern des befreundeten Porsche
Club Aachen gesteuert. Es war die
erste gemeinsame groBe Tour der bei-
den Clubs, und es sollte eine gelunge-
ne Premiere werden.

Ein malerisches Hotel im Rantum im
Siiden der Insel bildete den Aus-
gangspunkt fiir diverse Ausflige mit
und ohne Porsche, um Sylt in seiner
ganzen Vielfalt kennen zu lernen. Zwi-
schen Weideland und meterhohen
Dinen gab es mehr zu entdecken, als
sich mancher traumen lieB.

Von Vorteil erwies sich, daB einige der
Teilnehmer dieser Ausfahrt erfahrene
Sylt-Urlauber waren. Das Fischessen
bei Gosch, die Besichtigung der Aus-
ternzucht bei Austernmeyer, das Ein-
kehren in der Kupferkanne, einem
Kinstlercafé in einem ehemaligen Bun-

ker, erfreute Gaumen und Auge. Der
Besuch des Dorfs Keitum mit den zahl-
reichen, reetgedeckten historischen
Hausern lieferte tiefe Einblicke in die
Geschichte der Insel, und das Wan-
dern am Strand oder entlang des Mor-
sumer Kliffs war nicht nur gesund,
sondern auch lehrreich. Wer hatte sich
zuvor schon Gedanken dariiber
gemacht, daB die Insel unter dem
Landverlust durch die Gewalt des Mee-
res zu leiden hat?

Das gesamte Programm dieser finf-
tagigen Reise 1aBt sich nicht in wenige
Zeilen pressen, aber Sylt-Neulinge
waren iberrascht, was diese Insel
alles zu bieten hat. Alle fanden den
Ausflug gelungen, die Mitglieder der
beiden Clubs kamen sehr gut mitein-
ander aus und eine Wiederholung
dieser Veranstaltung ist nicht ausge-
schlossen.

Michael Jarke
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Porsche Club Koln
Prasident: Andreas Schmidt

Tel.:  +49(0)223 448 05 51
Fax:  +49(0)221 61 51 55
E-Mail: Schmidt@goethestr.de
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Porsche Club Roland zu Bremen

Sommerfest

Fir das Sommerfest im Jahr 2005 hat-
te Club Prasident Michael Pledl den
Gasten und Mitgliedern des Porsche
Club Roland zu Bremen einen auBer-
gewohnlichen Veranstaltungsort ver-
sprochen. Er hatte nicht Gbertrieben.
Das Fest fand im Kiinstlerdorf Worps-
wede auf dem Diedrichshof statt, des-
sen Terrasse einen beeindruckenden
Blick auf eine einzigartige Gartenanla-
ge bietet.

Die Urspriinge dieses Parks gehen auf
den Beginn des 20. Jahrhunderts
zurlick, als der Bildhauer Bernhard
Hotger den damaligen Brunnenhof
erwarb und begann, ein Ensemble aus
bildhauerischen Arbeiten, Architektur,
Malerei und Gartenkunst zu schaffen.
Nach mehreren Besitzerwechseln
prasentiert sich der Garten heute
wieder in seiner einstigen Pracht und
Vielfalt. Immergriine Hecken bilden
den Rahmen fiir den Skulpturgarten,
den markanten Brunnen und das Wahr-
zeichen Worpswedes — den lachenden
Buddha.

Nach einem ausflhrlichen Rundgang
durch den Park trafen sich die 40 Teil-
nehmer des Sommerfests zum Grill-
buffet auf der Terrasse, wo sie nach
den Kostlichkeiten, die der Kiichen-
chef des Diedrichshofs zubereitet
hatte, den lauen Sommerabend in
gemiitlicher Runde ausklingen lieBen.

Porsche Club Roland zu Bremen
Prasident: Michael Pledl

Tel.:  +49(0)4792 14 57

Fax: +49(0)4792 32 44
E-Mail: p91 1mpa@t-online.de




Informationen unter www.porsche.de.
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6. Reportagen Classic
Club Porsche 924/944/968 France

Feiertage

Beim letzten Treffen des Jahres 2005
gab es fir den Club Porsche 924/
944/968 France einiges zu feiern.
Zum Beispiel die Anerkennung als
offizieller Porsche Club durch die
Porsche AG, oder das Jubilaum 30
Jahre Porsche 924. Die vom 10. bis
13. November dauernde Veranstal-
tung in Fontainebleau begann mit einer
Rallye, bei der die etwa 20 teilneh-
menden Teams etliche Aufgaben zu
l6sen hatten. Die kurvigen LandstraBen
bereiteten den Porsche Fahrern groBe
Freude. Doch die landliche Gegend
hatte auch ihre Tlcken, wie Pascal Le
Corre, Mitveranstalter der Rallye, fest-
stellen muBte. Sein 924 machte Be-
kanntschaft mit einem Wildschwein,
doch das unerwartete Zusammen-
treffen endete fiir beide Parteien
glimpflich.

Am Nachmittag stand zunachst eine
Besichtigung der Glasblaserei von
Soisy-sur-Ecole auf dem Programm.
Ziel der letzten Etappe war die Miihle

von Claude Francois. Das herrliche
Anwesen des franzdsischen Sangers
bot einen herrlichen Fotohintergrund
flir die Fahrzeuge. Und wer wissen
wollte, wie sich die Fahrer bei dieser
Ausfahrt gefiihlt hatten, und warum sie
flir Porsche schwarmen, brauchte sich
nur am nachsten Tag eine Ausgabe
des ,Le Parisien” zu kaufen, denn
ein Redakteur der Zeitung hatte die
Rallye-Teilnehmer interviewt.

Wahrend der Generalversammlung am
Abend wurde Uber die kiinftigen Akti-
vitaten des nun offiziellen Club Porsche
924/944/968 France beraten. An-
schlieBend war es hochste Zeit, zu
Bett zu gehen, denn tags darauf
begann in aller Frithe die Geburts-
tagsfeier fiir den Porsche 924. Diese
Veranstaltung, die in Zusammenarbeit
mit der Stadtverwaltung von Fontaine-
bleau organisiert wurde, stieB auf ein
groBes Echo. Mehr als 150 Porsche,
darunter etliche Raritaten, waren aus
ganz Frankreich angereist. Es gab

Stande von Ersatzteilanbietern, Porsche
Saint-Maur prasentierte die aktuelle
Porsche Produktpalette und Raymond
Boutinaud stellte mit seinem Team fiinf
Porsche Rennwagen aus, deren Moto-
ren die Stadtmauern erzittern lieBen.
Auch an ein Unterhaltungsprogramm
fir Kinder war gedacht worden, die
zudem die Moglichkeit hatten, in einem
Wettbewerb einen von Porsche Saint-
Maur gestifteten Einkaufsgutschein
tiber 50.- Euro flir Porsche Accessoi-
res zu gewinnen.

Fur die Erwachsenen gab es eine groBe
Tombola, deren Hauptpreis einen Wert
von 750.- Euro hatte. Besonders
erfolgreich agierte an diesem Tag der
Clubstand. Das gesetzte Ziel, bis
abends 20 neue Mitglieder zu werben,
war schon nach wenigen Stunden
erreicht. Moderator und Kameramann
Arno Bordet hatte die Ereignisse des
Tages dokumentiert, und so konnte
man sich fiir 30.— Euro die von ihm
produzierte DVD als Erinnerung mit
nach Hause nehmen.

Im Jahr 2007 soll diese gelungene
Geburtstagsfeier wiederholt werden.
Dann koénnen wir 25 Jahre Porsche
944 und 15 Jahre Porsche 968 feiern.

Club Porsche 924/944/968 France
Prasident: Jean-Manuel Toussaint
Tel.:  +33(0)23577 5510

Fax:  +33(0)675 66 99 10
E-Mail: jmtoussaint@ihmt.fr
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